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Le Show Room Fabre est situé en plein Coeur de Paris, dans le quartier de la mode, a
proximité du Musée du Louvre a 2 pas de la place des Victoires et des Jardins du Palais
Royal. Il dispose de 2 adresses trés proches I'une de I'autre.

L'espace du ler show room est situé rue du Louvre dans un immeuble ancien du 18e
siecle. L'architecture intérieure de I'immeuble est du style Gustave Eiffel. Elle date du
18e siecle. Le lieu a servi de tremplin au tournage de nombreux films célébres dont
‘Belphégor’ et plus ‘récemment’ Da Vinci Code.

L'espace du second show room est situé rue St Honoré dans un immeuble ancien.

La Facade est trés typique, elle est classée par les monuments historiques de la ville de
Paris.

Le Show Room Fabre est une agence commerciale de mode internationale qui a
collaboré avec importants groupes industriels (GFT, Staff International, Gruppo La Perla)
et contribué en France au développement commercial de nombreuses marques célébres
(Valentino, Ungaro, Viviane Westwood, Voyage). Sa vocation principale est la recherche
de produits créatifs, qui correspondent a la demande du marché.

Le show room maintient 4 personnes a I'année. Le marché est divisé par catégories :
Boutiques Multimarques - Grands Magasins. Territoire National et International.
L'équipe de vente travaille avec mailings et télémarketing. Elle posséde une parfaite
connaissance de la mode et maitrise les langues : Frangais, Anglais, Italien, Russe.

Les acheteurs France/ Export se déplacent au show room a Paris et travaillent
principalement avec la personne responsable de la région ou du pays. L'équipe de vente
est trés professionnelle. Elle assure toujours le suivi aprés- vente. Les collections sont
présentées dans 3 spacieuses pieces communicantes. La sophistication des éclairages
renforce le coté trés personnel des lieux. Un espace défini est réservé a chaque
collection. Un accueil chaleureux et convivial est réservé a la clientele.

Les Salons.

L'élément supplémentaire de la stratégie du show room Fabre est sa participation dans
les salons professionnels.

Il apporte aux marques qu’il représente un partage de services : la négociation avec les
responsables des salon, le choix de I'emplacement, le personnel de vente.

Pour aider a promouvoir ces événements le show room peut intervenir aupres de
graphistes pour realiser la création de mailings avec un fort impact visuel, Le show room
assure I'envoi de ces mailings auprés de 3.000 acheteurs France / Export.

La presse.

Le point fort du Show Room Fabre est sa connexion avec les principaux supports presse
dans le domaine de la mode. Le show room Fabre aide a choisir le bureau de presse ou
une agence spécialisée dans I'événementiel qui correspond au style de la marque.
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mon univers...

Elle tire la substantifique moelle
des podiums, fait des choix glamour
et craquants, et convainc sans peine
les boutiques. Visite du showroom
qui fait la mode qu'on porte.

| JANET FABRE R ot el el it
il les fanatiques de mO(:‘e : pourgt sl

| repéré dans les pages d'un magazine ou S
i introuvable en magasin ? Parce guune COHEC'“Or“ e podium
ne sera pas forcément déclinée en version commerciale. Derriere

| l es lumieres des défilés, les prem|e'rs rangs et les bu'lles de cham-
}‘ | pagne, ceuvrent des personnes de I'ombre comme iilchard fabrg
il et sa femme Janet. Dans leur showroom, |I5A font I'intermédiaire
| entre une marque et la multitude de boutiques dans lesquelles
nous faisons ensuite nos emplettes. Pour résumer: ce sont eux
qui choisissent COMMENT NOUS ALLONS NOUS HABILLER... :
Rue du Louvre, entre la célebre agence Duluc et La Poste, au premier
étage d'un bel immeuble, les pieces Iumineuvses de le.ur showroqm
présentent en période de vente les collections qu'ils ont choisies
entre mille pour les proposer a leurs clients fideles. Chaque
univers est mis en scéne pour donner une idée plus précise
de la marque et de son contexte. Chaque salle déploie sa
spécialité : chez Fabre, on est plutét élégant, glamour, féminin.
Un style personnifié par Janet qui est en quelque sorte la vitrine
du lieu. Son mari travaille depuis vingt ans dans la mode : il a im-
planté en France des marques comme Armani, Dolce & Gabbana
ou Vivienne Westwood avant d’ouvrir ensuite sa propre maison.
Au sortir d'une séance, il a proposé a Janet — mannequin
a I'époque — de venir travailler avec lui. La belle blonde au léger
accent russe était mannequin depuis |'age de 14 ans, mais
comme elle 'avoue elle-méme : “Soit on devient Claudia Schiffer,
soit c’est un métier assez difficile.” Sa propre passion pour
la mode et le vétement s‘exprime trés tot ; aprés chaque travail
dans le cadre d‘une maison, elle y restait un temps pour appro-
fondir son savoir. “J'ai ¢a dans le sang, avoue-t-elle. Je peux travailler
quatorze, seize heures par jour.” Elle aime le contact avec
les clients, le suivi des marques et des commandes, aller dénicher
dans les boutiques du monde entier les tendances et les nouvelles
marques qui feront la différence. Pour les convaincre ensuite qu'il est
possible de s'implanter en France (pourtant réputée étre le mar-
ché le plus difficile du monde) et ailleurs.
LES DERNIERES SUCCESS STORIES de Janet sont les jeans californiens
J &. Company, avec des nouvelles collections tous les trois mois
qui séduisent les stars telle Paris Hilton, les cachemires Allude
ek Ie,Lfr? motifs streetwear, la marque anglaise Jenny Packham
oul eleganc:e contemporaine de Strenesse. Preuve que les temps
:ngnmzenndte: r:\;iasnz,eonan’afulrait jamais per}sé a une argues .
e lpremiére Se)js ait preuve de seneu'x et dfe rigu'e:ur.
Brtoshi A i u’anet, C'est avant touf ‘la fraicheur”.
dHl jamaisqreon ns trouvera pas anl|egrs, Ie’ Eet{ut,truc
présentée par un autre s‘r)\roen T maquie Lo i
et qui Iuj vont 4 “p'ost te”:vroom‘ Et dgs yetements qu'ellle aime
des produits que F'on pone?e'm pﬁlus c:edlble quand on défend
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lemande des fonds qu'il ne posséde pas, Plus légére, sa structure
ui permet, depuis deux ans, de concentrer sa créativité sur

es sacs, Chaque saison, sept modéles malins viennent enrichir

a collection. Beaux et faciles & vivre, en cuir, satin, jersey,

elours ou fourrure, bardés de poches, d'anses et de liens afin de
“adapter & chacune. & bout de bras ou glissées entre les doigts,
es créations rencontrent plus que jamais les envies de belles de
node, Ses sacs sont diffusés dans le monde entier.

l Printermps du luxe, 64 bowlevard Haussmann, Paris .

UJANET FABRE, PROMOTION PASSION]
Loin des projecteurs et des podiums,

les agents commerciaux organisent

les ventes dans chagque pays. Lears
showrooms permettent aux acheteurs

des magasins de découvrir les collections

Pﬂrt ral t et de les commander. Intermédiaire

par Fatrick Cabassel de charme entre les marques ct les
. boutiques, Janet Fabre est un agent de

mode passionné. Avec son mari Richard,
cet ex-mannequin polonais se passionne
autant pour les créateurs anglais
qu’italiens. Dans son nouvel espace,

les boutiques francaises découvrent

la légéreté ultracolorée des robes

de cocktail signées Jenny Packham,

la virtuosité des modéles de Gaetano
Navarra, 'efficacité des coupes
Strenesse, le luxe du prét-i-porter La
Perla, la créativité des maillots de bain
hrésiliens Rosa Cha, etc, Ambassadrice
des marques plus que commerciale,
Janet distille un charme gui donne
envie de lui ressembler. Un argument
de vente implacable!
Fabre.richard@wanadoo. fr

Phatos Serge Coben, DR,
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eS HOBOCTW MYBAMKALUWKW ~ MHEHWA PEATMHTA WOMAN MYPHAN ®OTOFANEPEU s T

JKanem @abp: «Konnekyuu yKPAUHCKUX .. or s oo
dusaiiHepoe npuenekaiom eHUMAaHUe
monoesix Mupoesix batiepos» :

‘ Y BAE " '3 XY ALUMX ABTOMDBHJ]Eﬁ
Z N0 KNAPHCORY

TIONYJIAPHOE B PASTTENIE

Bimagensia 1ereHgapHoro moy-
pyma Fabre — o cambix 1 ¥ e ) 4 > ’ Camoe oficywnaemos

AKTYaTbHBIX MOAHBIX TEHAEHI[HAX
H 0 TOM, KaK B HHX BIHCBIBAIOTCA
VKPAHHCKHE JH3aHHEps!

Ukrainian Fashion Week: cameble uHTepecHbie
Konnekuum 39-ro cesaoHa 5789 npocuorpos

Par
@omo: Julia Romanovskays wama

i IONWA MOHAKOBA — 10 OKTABPA 2016, 07:00 ©1598 @0

Y (1 5= Forbes

JKaHem ©adp — UCMUHHAS NAPUMAHKA, GU3HeC-Nedu, enadenuya nezeHdapHozo woy-pyma Fabre,
Kxomopali 6bL1 co3daw e coemecmHo ¢ cynpyzom Puwapom 8 cmonuye Bpanyuu. Fabre dasho 3asoeaan
feaynpeunyr penymayuio y eedywjux dailepos Eeponst, Bauxciezo Bocmoka, Kumas, cmpax CHI.
IIpocmpaHcmso Haxodumes 6 nepeom okpyze Ilapusxca, Hedaneko om JIyspa, Koponesckozo deopya u cada
Tiounspu, 8ce20 8 HECKONbKUX Wazax om yauysi Cenm-OHope. CneyuansHo dns Forbes Woman e paszap
napuscckoil Hedenu modet JKaHem pacckazana o mom, Kax MoGHAasA uHGycmpus celiuac peazupyem Ha
uraHcosbill KpU3uc, Kaxue mendeHyuu balieps: cuumMarm aKmMyansHbIMU, d MAKKiCe KAKUe yKPauHCKue
6perdbl noNb3ymes NONYASpHoCMmsio 80 Opanyuu.

MopgnucbiBanTeCh Ha
Forbes BKonTtakte

FORBES B COLJHA/TBHBIX CETAX
-Kak ceifyac MeHAeTCA MOIHEIHA PeIHOK? Kakue HauGo/lee 3HAYMMBIE TEHIAEHIIMH BBl

oTMeyaeTe B purTeiine?

-Ceituac Ha MOJTHOM PBIHKE JOBOJIBHO CIOXKHAA cUTYalus. C OHO! CTOPOHEI —

9KOHOMMYECKMi KpMU3KC, C APYTOii — Bee XOTAT Yero-Hubyob HOBOIO, YHMKAIbHOIO,

MHTEepPecHoro, HO M OHOBPeMeHHO OYeHb KaUeCTBEHHOI0, [10 XOpolliei 1ieHe. Bce MoHbIe @ Forbasiwaman Ukrilng
6Gaiiepsl IefCTBYIOT 04eHb OCTOPOXHO. OHYU GOSATCS PUCKOBATD B CIOKMBILElics cuTyaumu. Ho

eC/IM YIKe 3aKa3bIBAI0T HOBBIA 6P, TO TOJILKO eC/IM OHM BIIOGWIMCD B HETO C [1epBOro 12,740 followers

B3rIAa. B 3TOM Beck napafioke cuTyaruu (yasiGaercs). @ 3 ‘ @ @

-Ilo BameMy MHEHMIO, MOIHBIe Gajiepsl ceifyac GyayT AesaTh «Ge3omacHbie CTABKM» MIIH JKe,

Hao60poT, 06paTAT BHMMAaHME HA TAJIAHTIMBBIE HOBBIE JeH6mb1? O 8 ’ @ e
-KOHe4HO e, 13-3a TOrO YTO Cel{4ac HAMHOIO COKPATHIUCh GIOKETH], KOTODBLE BRUIE/IAIOTCA

Ha 3aKyTIKY GpeHoB, Galiepbl OUeHb OCTOPOXHIYAIOT. OCHOBHYIO LOJIO 3aKa3a ceifuac m
COCTABIISIIOT, KAK BB CKA34/TH, «6e30TIacHbIe CTABKM». 3T0 TIpaBfia. CTOMT OTMETHUTB, UTO Ha

3aKYIIKH{ HOBBIX HEM3BECTHBIX S]JEH,U.OB JleHbI'M BOoDILe 04eHb PeOKO BEIIENAT. Ho Bee-Taxku
Gaﬁep — IWYHOCTb TBOPYECKasd, OH He MOXET BhlﬁM]}aTb HCKIIYUTENBHO KOMMeEPUYEeCKKe Bellu.
EcTb Takoe cOCTOSHME, KOTZA Belllb HACTONIBKO «LIeIlIsIeTs, YTo YﬁTV[ He3 Hee ﬁaﬁep Yxe He
moxet. K TOMY Xe, O4YeHb MHOI'M€ CBETCKHUE [I€PCOHEI M KIIMEHTRI MYJII:THG]}EHJIOBI:IX ﬁymxos
YCTaIM BCTPEYAThCs HAa BEUEPUHKAX B OHOM M TOM e Hapsange. OHM XOTAT Yero-To Gomnee
IKCK/I3UBHOTIO.

FORBES, UKRAINE
http://bit.ly/2eobuyG



